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OBSERVATORIO DA INDUSTRIA DA DESINFORMAGAO et
E VIOLENGIA DE GENERO NAS PLATAFORMAS DIGITAIS

Este relatorio apresenta os resultados da primeira etapa da pesquisa Nesta fase, em 28 dias de coleta, foram identificados 1.565
“Observatdrio da industria da desinformagdo e violéncia de género nas anuncios toxicos que impactaram mulheres, impulsionados
plataformas digitais”, conduzida pelo NetLab UFR] para o Ministério em uma ou mais plataformas da Meta — Facebook,

das Mulheres brasileiro no ambito da iniciativa Brasil Sem Misoginia. Instagram, Messenger e Audience Network.

0 Observatério mapeia, coleta e analisa evidéncias cientificas sobre a As pecas estavam ativas por diferentes periodos entre 1 de
producao, disseminacdo e monetizacdo de campanhas digitais que janeiro e 9 de fevereiro de 2024, mas algumas ja circulavam
usam desinformagao, apelam a misoginia e/ou combatem a ha algum tempo quando coletadas.

igualdade de género.
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https://www.gov.br/mulheres/pt-br/acesso-a-informacao/acoes-e-programas-1/brasil-sem-misoginia-1
https://www.gov.br/mulheres/pt-br/acesso-a-informacao/acoes-e-programas-1/brasil-sem-misoginia-1
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OBJETIVOS
m Identificar, arquivar e analisar antincios m Mapear perfis, paginas e sites m Mapear perfis, paginas e sites
toxicos, que contenham ou apresentem envolvidos na divulgacdo de que promovem uma cultura de
indicios de comportamento misogino, produtos, servigos e/ou tratamentos incentivo a desigualdade de
golpes/fraudes direcionados a mulheres ou suspeitos, enganosos ou género, pregam a inferioridade das
irregularidades na oferta de produtos ou fraudulentos, com potencial de mulheres e promovem o 6dio
servigos para o publico feminino; causar danos a saide das mulheres; a mulheres e meninas.

I




COMO FUNCIONA O MERCADO
DA PUBLICIDADE DIGITAL
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CENARIO ATUAL DA PUBLICIDADE

PLATAFORMAS DIGITAIS E A LEI BRASILEIRA

POSTS PATROCINADOS SAO ANUNCIOS
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QUEM PROMOVE TEM RESPONSABILIDADES

Publicac¢des patrocinadas nas midias sociais ndo devem ser
tratadas da mesma forma que posts de usuarios comuns.

Ao contrario do contetido organico, antincios sdao impulsionados
mediante pagamento as plataformas, o que amplia seu alcance
para o segmento de publico selecionado pelo anunciante.

Responsabilidades definidas no Cédigo de Defesa do Consumidor
para quem “faz ou promove publicidade” (arts. 67 e 68) ndo sao
reconhecidas pelas plataformas digitais. No entanto, elas sdao
entes ativos na promogdo dos antncios.

ANUNCIOS DEVEM SEGUIR REGRAS

ASSIMETRIA REGULATORIA

Anuncios devem seguir leis e normas de publicidade brasileiras,
incluindo as especificidades setoriais previstas na Constituicdao
Federal de 1988 (ex: art. 220, 84°), as normas de publicidade do
Codigo de Defesa do Consumidor (CDC/1990) (ex: Art. 37,88 1%¢e

2°) e a fiscaliza¢do do Conar.

0 ecossistema de publicidade é amplo e inclui diversas midias
online e offline. Permitir que a publicidade circule sem regras nas
plataformas digitais gera assimetria regulatdria em relagdo a
empresas que anunciam em midias sujeitas a fiscalizagdo, o que
prejudica a livre concorréncia e causa danos aos consumidores e
cidaddos.



https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/constituicao/constituicao.htm
https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/constituicao/constituicao.htm
https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/l8078compilado.htm
http://www.conar.org.br/

MICROSSEGMENTACAO DA AUDIENCIA

Também conhecida
como microtargeting,
a microssegmentacao
possibilita direcionar

anuncios customizados,
de acordo com o perfil
de consumidores.
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A modelagem computacional de dados permite as plataformas identificar
o perfil e prever o comportamento de usuarios (Zuboff, 2020). Aspectos
demograficos, como género, idade, localizacao geografica e padroes
comportamentais sio utilizados em estratégias de engenharia social para
segmentar a audiéncia. A publicidade microssegmentada é possibilitada
pelas técnicas de vigilancia digital baseada na coleta de dados pessoais

(e em alguns casos, dados sensiveis).
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https://intrinseca.com.br/livro/a-era-do-capitalismo-de-vigilancia/

MICROSSEGMENTACAO
E OPACIDADE

As politicas de segmentacdo e direcionamento tém gerado
controvérsias quanto a falta de transparéncia e a possivel
violagdo da privacidade dos usuarios (Andreou et al., 2019).

A microssegmentacdo permite “analisar o comportamento dos
cidadaos” (Papakyriakopoulos et al., 2018). Por isso, vem sendo
amplamente explorada de forma maliciosa para impactar
audiéncias de acordo com suas vulnerabilidades e influenciar
visdes de mundo que podem refletir em politicas publicas.

Como a publicidade online é personalizada, contetdos diferentes
sdo exibidos para cada usuario. Assim, ndo é possivel saber o que
é veiculado para os diferentes segmentos da audiéncia. Essa é
uma diferenca fundamental em relac¢do a publicidade offline, que
¢ auditavel e passivel de fiscaliza¢do (Jamison et al., 2020).

As plataformas oferecem
um ambiente desregulado
e opaco propicio para
golpistas, que usam

ferramentas de marketing
de baixo custo para
segmentar anuincios e
atingir as ‘vitimas ideais’.



https://www.ndss-symposium.org/wp-content/uploads/2019/02/ndss2019_04B-1_Andreou_paper.pdf
https://journals.sagepub.com/doi/10.1177/2053951718811844
https://www.sciencedirect.com/science/article/abs/pii/S0264410X1931446X

RESPONSABILIDADE E TRANSPARENCIA

Embora possa parecer que os antiincios em plataformas digitais seguem a mesma
l6gica dos antigos “classificados” de jornal, por conta de processos como a
microssegmentacdo, a dindamica nos ambientes digitais é diferente.

Nos classificados da midia impressa, a escala é menor, os antncios sdo publicos e o
jornal ndo escolhe que consumidores serdo impactados.

Nas plataformas, € o contrario: a escala é imensa e ndo tem limites, os andncios sdo
individualizados, usam recursos estéticos e audiovisuais, ndo sdo auditaveis e a
plataforma seleciona ativamente o publico impactado, com base nos dados pessoais.

Portanto, os mecanismos de transparéncia da publicidade online sdo muito restritos.
Ainda que a Meta seja a Gnica a oferecer um sistema pesquisavel e navegavel de
acesso aos anuncios, as informacdes disponiveis sdo limitadas e apresentadas de
maneiras distintas de acordo com o teor do contetdo.

No entanto, os protocolos de transparéncia adotados no Brasil sdo diferentes do que
acontece em outros paises — isso também vale para o Google e outras plataformas.

net

lab




O QUE SAO ANUNCIOS SENSIVEIS?

POR QUE OS DADOS OFERECIDOS PARA OS DEMAIS ANUNCIOS SAO INSUFICIENTES
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Antuncios considerados sensiveis pela Meta sdo aqueles Os anunciantes sdo responsaveis por categorizar seus antincios, mas a Meta afirma
que tratam de Politica, Elei¢des e do que a plataforma realizar revis0es manuais e automaticas antes e apds a veiculagido do antincio,
chama de “Temas Sociais”. Para os posts impulsionados  identificando e remarcando aqueles classificados incorretamente. Contudo, pecas

no Brasil, esta categoria inclui os seguintes temas:

DIREITOS CIVIS E SOCIAIS

CRIME

ECONOMIA

POLITICA AMBIENTAL

“Anuncios sobre direitos civis e sociais, com
conteudo que inclui discussao, debate e/ou
defesa em prol ou contra topicos que
incluem, entre outros, liberdade religiosa,
direitos LGBTIQ+, direitos das mulheres,
visdes pro-escolha / pro-vida e
discriminacéo racial estao sujeitos a andlise
e monitoramento.”

|
|
EDUCAGAO |
|
|

ARMAS

| IMIGRAGAO |

VALORES POLITICOS E GOVERNANGA |

| SEGURANGA E POLITICA EXTERNA |

“Anuncios sobre satde, com conteldo que
inclui discussao, debate e/ou defesa a favor
ou contra topicos que incluem, entre outros,
reforma do sistema de salde e acesso a
saude, estdo sujeitos a analise e
monitoramento.”

que tratam de tematicas sensiveis sdo publicadas sem estes rotulos. Além disso, o
acesso a dados dos contetidos ndo-sensiveis é ainda mais limitado.



https://www.facebook.com/business/help/214754279118974?id=288762101909005
https://transparency.fb.com/en-gb/policies/ad-standards/SIEP-advertising/SIEP/

DEFINIGAO DO ESCOPO: COLETA DE ANUNCIOS TOXICOS et

Il IRREGULAR Il ILEGAL oU

FRAUDULENTA

Publicidade que reforca estereétipos de Publicidade que viola normas Publicidade que viola

género, cultura masculinista e/ou de publicidade e de Conselhos anorma juridica brasileira,

explora vulnerabilidades psicossociais Profissionais (como CFM, CFO, em especial a Constitui¢do Federal, o

e econOémicas, sem necessariamente OAB, etc.) e/ou outras normas Cédigo Penal, o Codigo de Defesa do

incidir em crimes ou irregularidades. setoriais. Consumidor e a resolucao 96/2008
da Anvisa, que regula a propaganda
e apublicidade
de medicamentos.
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https://www.gov.br/anvisa/pt-br/assuntos/fiscalizacao-e-monitoramento/propaganda/legislacao/arquivos/8812json-file-1

CATEGORIZACAO DOS ANUNCIOS

Os anuncios identificados como
problemaéticos, suspeitos ou
fraudulentos foram divididos em
quatro grupos tematicos. As analises
foram concentradas nas duas primeiras

Estes eixos dialogam com argumentos
adotados historicamente para
inferiorizar ou disseminar 6dio contra

as mulheres: biologia, intelecto e moral
(Bosch; Ferrer; Gili, 1999 apud Silva,

2023, p. 54), além do quarto aspecto
relacionado a ideia de misoginia.

CORPO DA MULHER: SAUDE,
ESTETICA E SEXUALIDADE

Produtos, servigos, medicamentos e
tratamentos voltados a saude fisica e mental
e a estética facial e corporal. Incluem
promessas milagrosas para chegar a um
resultado, seja 0 emagrecimento ou a cura de
uma doenca.
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MISOGINIA E COMBATE A
IGUALDADE DE GENERO

Anuncios que afirmam haver prevaléncia
dos interesses femininos na sociedade.
Promovem perspectiva masculinista e
reforcam esteredtipos de género a fim de
proteger os homens.

AUTONOMIA DA MULHER:

EMPODERAMENTO PESSOAL
E FINANCEIRO

Anuncios que exploram vulnerabilidades
sociais das mulheres, promovendo solugdes
financeiras ilusdrias e terapias alternativas
para desenvolver o empoderamento feminino.

MULHER DE FE: RELIGIAO
E ESPIRITUALIDADE

Conteudos relacionados a espiritualidade e
a0 universo religioso, exploram fragilidades
emocionais e aproveitam da autoridade de
lideres religiosos para comercializar
produtos e servicos.
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http://biblioteca.pucminas.br/teses/CienciasSociais_BrunaCamiloDeSouzaLimaESilva_30430_Textocompleto.pdf
http://biblioteca.pucminas.br/teses/CienciasSociais_BrunaCamiloDeSouzaLimaESilva_30430_Textocompleto.pdf

PRINCIPAIS RESULTADOS
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NN U] el [e YT ne) ([0 L RELACIONADOS A MULHERES

IDENTIFICADOS NA BIBLIOTECA DA
META, EM 28 DIAS DE CHECAGEM,
ENTRE JANEIRO E FEVEREIRO DE 2024*
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ANUNCIOS TOXICOS




PRINCIPAIS ANUNCIANTES

PERFIS APOCRIFOS E FOTOS FALSAS

Entre os perfis e paginas que mais veicularam
anuncios problematicos, destacam-se aqueles
recém criados, com poucos seguidores, poucos
dados e informacdes conflituosas.

A renovacdo constante de paginas anunciantes é
um indicativo de um esforco proposital para
circular contetdo falso e, possivelmente, para a
aplicacao de golpes financeiros.

Alguns golpistas usam fotos retiradas de bancos
de imagens gratuitos para ilustrar seus perfis e
se passar por profissionais de satide. Um deles,
por exemplo, informa ser um saldo de beleza,
mas a foto de perfil mostra um jaleco escrito
“cirurgia dentista”.

Os mesmos textos, videos e fotos reaparecem
todos os dias na plataforma, impulsionados por
dezenas de paginas e perfis diferentes, indicando
orquestracao.

45 | ’;f JESSICA MENDES

ANUNCIOS
JORNALISTA, 109 SEGUIDORES

42 | ALESSANDRA FREITAS

ANUNCIOS
SAUDE/BELEZA 30 SEGUIDORES

36 COISAS DE FILO

ANUNCIOS ~
LOJA ONLINE, 3 MILHOES SEG.

‘ ’ MARIA SOUZA
au | R

ANUNCIOS .
SALAO DE BELEZA, 588 SEGUIDORES
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: FERNANDO
. 73 DERMATOLOGISTA
ANUNCIOS

DERMATOLOGISTA, 2,9 MIL SEG.

25 0 ALESSANDRO MAQUES
ANUNCIOS

MEDICO, 1,3 MIL SEGUIDORES

25 u DICAS CAMILA GUIMARAES
=

ANUNCIOS
COACH PESSOAL, 1,3 MIL SEGUIDORES

MACHO DE VALOR
25 | 7

ANUNCIOS -
CRIADOR DE CONTEUDO, 657 SEG.
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https://www.facebook.com/profile.php?id=61555284157057
https://www.facebook.com/SandraFreitas01023
https://www.facebook.com/coiisasdefilo
https://www.facebook.com/profile.php?id=61553949178922
https://www.facebook.com/profile.php?id=61552666046149
https://www.facebook.com/profile.php?id=61552666046149
https://www.facebook.com/profile.php?id=61555742019270
https://www.facebook.com/profile.php?id=100093021760812
https://www.facebook.com/profile.php?id=100092303705128
https://www.facebook.com/profile.php?id=61555284157057
https://www.facebook.com/SandraFreitas01023
https://www.facebook.com/coiisasdefilo
https://www.facebook.com/profile.php?id=61553949178922
https://www.facebook.com/profile.php?id=61552666046149
https://www.facebook.com/profile.php?id=61555742019270
https://www.facebook.com/profile.php?id=100093021760812
https://www.facebook.com/profile.php?id=100092303705128

PARA ONDE OS ANUNCIOS REDIRECIONAM OS USUARIOS?  [re

ANUNCIOS FRAUDULENTOS NAS PLATAFORMAS DA META . 01 DE JANEIRO, 2024 A 09 DE FEVEREIRO, 2024 lab

61% 958

ANUNCIOS LEVAM PARA O KIS FEINGT

i 564

ANUNCIOS LEVAM PARA EEERILES

3% 43

ANUNCIOS [N-GRITTEIYYNEINTE ASSOCIADO




PRINCIPAIS
SITES SUSPEITOS

VENDAS DE PRODUTOS E DIVULGACAO
DE CONTEUDOS DE “DESENVOLVIMENTO
MASCULINO”

Os principais sites encontrados sao
voltados a venda de produtos e
Servicos.

Destacam-se os do segmento de
beleza que prometem resgatar uma
“pele juvenil”, ajudar na remocao de
manchas e rugas de forma rapida e a
postergar o envelhecimento.

Além disso, aparecem produtos que
garantem clareamento vaginal,
eliminacao de flacidez e retra¢do
tecidual para as mulheres que querem
se sentir “mais jovens e confiantes”.

Entre os mais frequentes, aparecem
também os sites que produzem
contetdos toxicos com viés
masculinista, ou seja, que pregam a
inferiorizacao das mulheres.
Normalmente, sdo sites que recebem
milhares de visitas mensais.

PELE SEMPRE LINDA
40 ANUNCIOS
NUMERO DE ACESSOS INDISPONIVEL

PREPARE-SE PARA
UMA PELE DE CELEBRIDADE:

VIVENDO FELIZ
20 ANUNCIOS
11,6 MIL VISITAS MENSAIS

TEXTOS -
DESEJQ  TEXTOS DESEI0

MACHO DE VALOR
14 ANUNCIOS .
NUMERO DE ACESSOS INDISPONIVEL

EBOOK NOvO
%ixs DE SER UM

A LEGAL’ E SE
TORNE IRRESISTIVEL
ACESSAR E-BOOK

SEDUTOR FASCINANTE -"m
METODO QUE TE ENSINA
e IR N
O

ACESSAR AGORA

BETTERGREEN
14 ANUNCIOS
6,5 MIL VISITAS MENSAIS

9 a Cada 10 Mulheres [IELT )
Vocé Envia Essas Mensagens Inocentes!

Especialista revela como usar micro-fantasias
escondidas em mensagens para seduzir
mulheres no Tinder, Instagram, Facebook e
WhatsApp em poucos minutos de conversa...

ANTIOTARIO
14 ANUNCIOS
29,3 MIL VISITAS MENSAIS

CODIGO DOS HOMENS

13 ANUNCIOS
246 VISITAS MENSAIS

QUISER

BEMVINDO A ~
UMA NOVA ERA D
NASUAVIDA &

'r”” i '7
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INTIMUS LIFE
13 ANUNCIOS
38,9 MIL VISITAS MENSAIS

INTIML
[ Joiiesd

Para a regido intima

ECLE PARIS

10 ANUNCIOS .
NUMERO DE ACESSOS INDISPONIVEL

B FRETE GRATIS PARA TODO BRASIL

DESCUBRA O SEGREDO PARA UMA
PELE RADIANTE

Experimente a transformacdo da sua pele! Um sérum
revolucionério que combate rugas e melasma,
proporcionando uma pele radiante, firme e
impecével.

ORLANDO COSTA

10 ANUNCIOS
56,9 MIL VISITAS MENSAIS

G oruanbo
b
glllll SER!

€
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https://pelesemprelinda.shop/
https://pelesemprelinda.shop/
https://www.vivendofeliz.cloud/ps-pgd/?fbclid=IwAR1e1C4JbnbwJObhWs0TjLC5wOe_3hgAfKuhzB1F4gi7n0ZQLCaZzn2jliQ
https://www.vivendofeliz.cloud/ps-pgd/?fbclid=IwAR1e1C4JbnbwJObhWs0TjLC5wOe_3hgAfKuhzB1F4gi7n0ZQLCaZzn2jliQ
https://www.antiotario.com.br/
https://www.antiotario.com.br/
https://www.vivendofeliz.cloud/ps-pgd/?fbclid=IwAR1e1C4JbnbwJObhWs0TjLC5wOe_3hgAfKuhzB1F4gi7n0ZQLCaZzn2jliQ
https://machodevalor.com/
https://machodevalor.com/
https://bettergreen.online/segredos-reconquista-perfect?utm_source=Teste%20de%20Criativo%20&utm_medium=Criativo%2001&utm_campaign=Hermes%2001&fbclid=IwAR1-hzjwl13OXdUCaaeuuatbg4BnN6hKrHwC4iq9q0_fjnLKvjMMdLI2c58
https://bettergreen.online/segredos-reconquista-perfect?utm_source=Teste%20de%20Criativo%20&utm_medium=Criativo%2001&utm_campaign=Hermes%2001&fbclid=IwAR1-hzjwl13OXdUCaaeuuatbg4BnN6hKrHwC4iq9q0_fjnLKvjMMdLI2c58
https://codigodoshomens.com/
https://codigodoshomens.com/
https://www.intimuslife.com.br/
https://www.intimuslife.com.br/
https://ecleparis.com.br/
https://ecleparis.com.br/
https://orlandogcosta.com.br/conduta-masculina-2/?utm_source=FBAds&utm_medium=%7B%7Badset.name%7D%7D&utm_campaign=%7B%7Bcampaign.name%7D%7D&utm_content=%7B%7Bad.name%7D%7D&src=FBAds_%7B%7Badset.name%7D%7D_%7B%7Bad.name%7D%7D_%7B%7Bplacement%7D%7D_%7B%7Bcampaign.name%7D%7D&utm_term=%7B%7Bplacement%7D%7D
https://orlandogcosta.com.br/conduta-masculina-2/?utm_source=FBAds&utm_medium=%7B%7Badset.name%7D%7D&utm_campaign=%7B%7Bcampaign.name%7D%7D&utm_content=%7B%7Bad.name%7D%7D&src=FBAds_%7B%7Badset.name%7D%7D_%7B%7Bad.name%7D%7D_%7B%7Bplacement%7D%7D_%7B%7Bcampaign.name%7D%7D&utm_term=%7B%7Bplacement%7D%7D

TIPOS DE AMEACAS AS
MULHERES PROMOVIDAS
NOS ANUNCIOS
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TIPOS DE AMEAGAS DOS ANUNCIOS

Ap0s explorar a plataforma e as normas
juridicas que incidem sobre os tipos de
contetidos analisados, os antincios
considerados suspeitos, irregulares ou
fraudulentos foram categorizados de
acordo com o tipo de ameaca que
representam as mulheres — principais
interlocutoras e publico-alvo das pecas
impulsionadas.

A categoria mais recorrente foi a de
“Risco a satide publica ou individual”,
que aparece em 78,67% dos antincios
analisados. Ela foi seguida por
“Desinformacao ou publicidade
abusiva ou enganosa” (66,09%) e
“Reforgo de estereodtipos de género,
machismo e objetificacao da mulher”
(44,32%).

A maior parte dos antncios oferece
mais do que um tipo de ameaca, de
forma que as categorias se sobrepdem
umas as outras.

PROMOVE
CONTEUDO
MASCULINISTA

204

RN 13%
USO DE IDENTIDADE

FALSA (IMPERSONATION)

st

Q0 34%

RISCO A SAUDE
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FRAUDE OU
GOLPE

W 5o

DESINFORMAGAO OU
PUBLICIDADE ABUSIVA

PUBLICA OU INDIVIDUAL OU ENGANOSA

52) 1.232
S/2\ 79%

DESCUMPRIMENTO
DAS NORMAS
PROFISSIONAIS

E 146

X 9%
USO INDEVIDO
DE MARCA(S)

F 301

> 1.035
QD ° 66%

REFORCO DE
ESTEREOTIPOS DE
GENERO, MACHISMO E
OBJETIFICACAO DA MULHER

694
44%
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RISCO A SAUDE
PUBLICA OU
INDIVIDUAL

O Codigo Penal, o Codigo de
Defesa do Consumidor e
diversas normas de Vigilancia
Sanitaria destacam o aspecto
criminal de a¢des que colocam
em risco a saude individual
ou coletiva, como “expor a
venda coisa ou substancia
nociva a satde”

e “fazer ou promover
publicidade que sabe ou
deveria saber ser capaz de
induzir o consumidor a se
comportar de forma
prejudicial ou perigosa

a sua saude”.

79% DOS ANUNCIOS

INDUGAO AO ERRO EM
TRATAMENTOS

hoje eu ndo preciso mais de
medicamento

As pegas promovem tratamentos alternativos e
medicamentos sem comprovacéo cientifica.
Por vezes, exibem o depoimento de supostos
pacientes que obtiveram bons resultados com o
uso do produto anunciado.

VENDA DE MEDICAMENTOS
DUVIDOSOS OU INEFICIENTES

VEJA: DONA DE CASA

CONTA COMO PERDEU PESO
SEM SAIR DE CASA

COMBINACAO PERFEITA:
DERRETE MUITO!

Anuncios promovem medicamentos e procedimentos

de emagrecimento de forma rapida e sem esforco.

As pecas exploram vulnerabilidades psicossociais
tidas como comuns em mulheres e reforcam
pressoes estéticas sobre o corpo feminino.
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https://drive.google.com/file/d/19J1gtQgtWEHNA5fRh_s6rkO9RIH_7dvl/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/19J1gtQgtWEHNA5fRh_s6rkO9RIH_7dvl/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1x17fodmco1mHqGJD3ihiTlE6ORc_4mmG/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1x17fodmco1mHqGJD3ihiTlE6ORc_4mmG/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1x17fodmco1mHqGJD3ihiTlE6ORc_4mmG/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/19J1gtQgtWEHNA5fRh_s6rkO9RIH_7dvl/view?usp=sharing

66% DOS ANUNCIOS lab

SAUDE E ESTETICA

DESINFORMAGCAO,
PUBLICIDADE
ABUSIVA OU
ENGANOSA

Post impulsionado
mediante pagamento
a plataforma e que:

SERVICOS JURIDICOS

1) oferte produto/servigo DEPOIS DE UTILIZAR ESSE CHA JAPONES
fraudulento ou, se em setor DURANTE 3 SEMANAS

regulado, sem aprovacao
de 6rgdos competentes;

2) utilize linguagem
discriminatoéria ou induza
a comportamento perigoso;

Mulheres apenas com

testemunho conseguem

3) use informacsio falsa ou Anuncios promovem tratamentos e remédios sem Anuncios relacionados ao campo juridico

¢ comprovacao cientifica, prometem resultados difundem afirmagdes falsas e dados infundados
induza o consumidor a erro milagrosos para problemas de saude e reforcam sobre temas de relevancia social. Um enfoque
para obter vantagem i]egal, pressdes estéticas contra mulheres. recorrente € a incitagao de litigios contra

mulheres por supostas falsas acusacoes

com potencial de gerar dano atanlyint s

patrimonial e/ou moral a
outra pessoa.



https://drive.google.com/file/d/19tGZsQ216WuTXK11Sqy44piCuK2Zgz8d/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/19tGZsQ216WuTXK11Sqy44piCuK2Zgz8d/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1GW-zuvU1C1UavS9aXEO3FMFGcTCdfsWu/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1GW-zuvU1C1UavS9aXEO3FMFGcTCdfsWu/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1GW-zuvU1C1UavS9aXEO3FMFGcTCdfsWu/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/19tGZsQ216WuTXK11Sqy44piCuK2Zgz8d/view?usp=sharing

44% DOS ANUNCIOS lab

REFORCO DE
ESTEREOTIPOS DE
GENERO, MACHISMO
E OBJETIFICACAO
DA MULHER

... EENSINAM A
OBJETIFICAR

ANUNCIOS OBJETIFICAM

MULHERES...

Pecas que exploram
caracteristicas, papéis

e comportamentos associados
a cada género.

Por que elas falam gue querem
, 08 homens romanticos mas
Engloba, também, formas comrem atras dos calajestes?

de discriminacgdo de género

que favorecem o status quo dos ‘
homens e reduzem mulheres SUQS pernas.
a objeto ou instrumento de O que elasSTalam que querem)
prazer. é totalmente diferente
o - Pecas voltadas para homens difundem
Anuncios reforgam padrdes de beleza a "cultura masculinista" e atribuem papéis ou
inalcancaveis, com intuito de vender caracteristicas limitantes s mulheres, com intuito de
medicamentos e tratamentos esteticos vender "métodos de sedugéo” e fornecer diretrizes
controversos, exacerbando a busca pela comportamentais para os homens.

"perfeigcao” estética.



https://drive.google.com/file/d/1rGq6skoj_wm1VsxWm9DjqsByMT0zktSi/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1rGq6skoj_wm1VsxWm9DjqsByMT0zktSi/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1_2sLF6AnPNPPAyBPLS2hEgYiLS-m-sgR/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1_2sLF6AnPNPPAyBPLS2hEgYiLS-m-sgR/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1_2sLF6AnPNPPAyBPLS2hEgYiLS-m-sgR/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1rGq6skoj_wm1VsxWm9DjqsByMT0zktSi/view?usp=sharing

FRAUDE OU
GOLPE

Anuncios suspeitos de
praticas previstas no Codigo
Penal, em especial crimes
contra o patrimonio e contra
a saude publica, como:

estelionato;
fraude no comércio;

venda de substancias
supostamente
medicamentosas;

oferta de pratica ilegal
em profissdes da area
da Saude, para praticar
golpes.

35% DOS ANUNCIOS

PUBLICAGOES FRAUDULENTAS

1 EXCLUSIVO (9“0
g SEGREDO INOVADOR DA BELEZA :5_)2}

e -
1

| ‘-'s.‘_";v—-/ -
QUEIMA DE ESTOQUE k
APENAS HOJE w2

Conteudos golpistas prometem resultados sem
igual e adotam légicas de urgéncia, como
“apenas hoje” e “queima de estoque”. Ha potenciais
fraudes com alvo em diferentes publicos femininos.

Pare a queda, deixe de ser
refém dos fios perdidos!

L
\_ * IAKING NEWS
- 1 RECEBE FORMULA EXCLUSIVO VINDO DOS E!

Diversas pecas contém links para um chat de
vendas no Whatsapp ou para outros sites, onde se
capturam dados pessoais e financeiros.
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https://drive.google.com/file/d/16Qsg48-aejAhAF5h6wLIdd6047ByCft4/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/16Qsg48-aejAhAF5h6wLIdd6047ByCft4/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1WH2VTlG4Mofgx9TEw9MZC45pkJT_s_1G/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1WH2VTlG4Mofgx9TEw9MZC45pkJT_s_1G/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/16Qsg48-aejAhAF5h6wLIdd6047ByCft4/view?usp=sharing

‘IMPERSONATION’
E USO DE
IDENTIDADE
FALSA

Atribuicao de falsa identidade

a siou a terceiro(s), com fins

de obter vantagem e manipular
consumidoras. A pratica ganha
novos contornos na internet, com
técnicas avancadas para alterar
videos.

Os anuncios usam shallow fakes
(Antognini et al, 2023): em geral,
sao dublagens de baixa qualidade,
em imagens reais de famosas(0s).
Muitos videos também fazem uso
indevido de marcas como Rede
Globo, Record e Anvisa.

34% DOS ANUNCIOS

FALSOS DEPOIMENTOS

JA PAROU PARA PENSAR QUAL 0 SEGREDO DELAS ?
PORQUE 0S ANOS SE PASSAM E SO VOCE FICA VELHA ?

ACADA DIA QUE PASSA ELAS FICAM MAIS BONITAS AINDA
MAS ESTAMOS AQUI PARA REVELAR ESSE SEGREDO A VOCE
O SEGREDO NAO REVELADO DAS ATRIZES ACABA DE SER VAZADO

Como forma de atribuir legitimidade aos
anuncios e ampliar a divulgagéo dos produtos,
0s golpistas se apropriam de imagens alheias,
tanto de famosas, quanto de anénimas.

net
la

COBRANCAS PELA

PERFEICAO ESTETICA

SUZANA VIERA REVELA O S3GR3D0 EM
PODCAT COMO MANTER UMA PELE DE 30
ANOS AOS SEUS 81 ANOS

P - JRETm— ( B )
i3 =]
s /” S 4

Videos de personalidades como Fatima
Bernardes, Drauzio Varella, William Bonner e
Susana Vieira séo constantemente mobilizados
para divulgar tratamentos estéticos e remédios
sem comprovagao cientifica.
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https://drive.google.com/file/d/1gw-zu3Z6sqWYeIImrIefJthJ68bN3mCZ/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1gw-zu3Z6sqWYeIImrIefJthJ68bN3mCZ/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1n5sqM33K3t8aenPi22LFaXcoYHj9fyeh/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1n5sqM33K3t8aenPi22LFaXcoYHj9fyeh/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1n5sqM33K3t8aenPi22LFaXcoYHj9fyeh/view?usp=sharing
https://papers.ssrn.com/sol3/papers.cfm?abstract_id=4606149

19% DOS ANUNCIOS lab

NOMES E LOGOS DE ORGAOS
PUBLICOS DE SAUDE

USO INDEVIDO
DE MARCAS
REGISTRADAS

rocura eiliminar aqueia ) ANVISA LIBEROU! {/ﬁ. .
Pochete que te incomoda?| | . ¥ * O RELE MALS JOVEM (:Up,
As logomarcas de veiculos .
de midia, como as Redes K ’ :
Globo e Record, assim como Dt - ‘
a da propria Anvisa, sdo -
amplamente utilizadas em ~ 4 | “—

anuncios que vendem solucoes
estéticas milagrosas.

Para além do mero uso

indevido da marca registrada, . . ®

i — APENAS HOJE!

1850 0coTTe em Um contexto SAIBA SE ESSE TRATAMENTO & . L rauak cou

de pratica de golpes e fraudes, 2, L AU = ESPECIALISTA

0 que pode gerar danos SERVI PRA VOCE! @ Anviss *BRINDE DISPONIVEL \2

reputac10nals a marca. Anunciantes se apropriam de marcas reconhecidas Emissoras de televisao e veiculos de comunicagéo
para simular a chancela a seus produtos. E comum também s&o constantemente acionados em anuncios
que essas pegas publicitarias utilizem, por exemplo, de golpes. As pegas usam |A para simular a voz de
a logomarca da Anvisa para afirmar que se trata do celebridades em dublagens de videos reais, e inserem
“Unico aprovado” pela agéncia. logomarcas de sites jornalisticos e programas de TV

para gerar confianga.



https://drive.google.com/file/d/1pTGul-M84m1ngwwmvZIS9XMUyDBDnNk1/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1pTGul-M84m1ngwwmvZIS9XMUyDBDnNk1/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1pTGul-M84m1ngwwmvZIS9XMUyDBDnNk1/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1dSB5k-CPcXVBBnfccB9QSwRwID9b4YD-/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1dSB5k-CPcXVBBnfccB9QSwRwID9b4YD-/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1dSB5k-CPcXVBBnfccB9QSwRwID9b4YD-/view?usp=sharing

PROMOCAO DE
CONTEUDO
MASCULINISTA

O masculinismo é um
movimento articulado em
torno do antifeminismao.
Pautado na misoginia,
difunde a crenca de que as
mulheres sao inferiores e,
a0 mesmo tempo,
manipuladoras.

Embora ndo seja facilmente
enquadrado como crime,
trata-se de comportamento
individual e coletivo que
contribui para o contexto
de desigualdade de género.

13% DOS ANUNCIOS

EXALTAR OS HOMENS,
INFERIORIZAR AS MULHERES

MUDA OUE VOGE VAI VR
EX QUERENDO VOLTAR,
QUEM TE REJEITOU ANTES
CORRENDO ATRAS,

E MULHERES QUE SE QUER
OLHAVAM PARA VOCE
TE DESEJANDO.

Trecho do livre;

“Catajese - Como delxar de ser 0 cars legal
€ se bornar o cara lrresistivel”

Videos, fotos e textos com abordagens que
inferiorizam e/ou objetificam as mulheres.
Circulam livros, manuais, cursos e mentorias
apresentadas como ferramentas de
“desenvolvimento masculino”.

TATICAS PARA
“LIDAR” COM ELAS

Conduta mascubing ¢ um curso
Fod2 pensando de outra lorma
ja!

Mecanismos vendidos para “a evolugao dos
homens” incluem técnicas de conquista,
estratégias de manipulacao e taticas para se

relacionar com as mulheres. Sdo dicas para, por

exemplo, “evitar feministas” e “lidar com maes
solteiras”.



https://drive.google.com/file/d/11cA50u5KI94gXXYcf6HQQ-Wt8Hy7F5IS/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/11cA50u5KI94gXXYcf6HQQ-Wt8Hy7F5IS/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/11cA50u5KI94gXXYcf6HQQ-Wt8Hy7F5IS/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1Hp2Wp9xH9oHIh5qRygM95D3wDD1AbEdq/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1Hp2Wp9xH9oHIh5qRygM95D3wDD1AbEdq/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1Hp2Wp9xH9oHIh5qRygM95D3wDD1AbEdq/view?usp=sharing

DESCUMPRIMENTO
DAS NORMAS
PROFISSIONAIS

ProfissGes como medicina,
odontologia, fisioterapia,
terapia ocupacional, psicologia
e direito sdo reguladas por
seus respectivos Conselhos
Profissionais de abrangéncia
nacional

e regional.

Eles definem referéncias
éticas e normas vinculantes
para o exercicio da profissdo
no Brasil. Muitas dessas
obrigag¢oes formais

e materiais sdo violadas nos
anuncios, com frequéncia.

9% DOS ANUNCIOS

G1 VOCE TEM RUGAS?

AUSENCIA DE DADOS

1

USE ISSO!

O numero de registro no
Conselho profissional,
obrigatdrio para a publicidade na
area de Saude, raramente €
divulgado em anuncios
fraudulentos. Muitos dos
supostos profissionais sequer
existem ou s&o registrados,
configurando oferta de pratica
ilegal de profissoes
regulamentadas no Brasil.

PROMESSAS DE
RESULTADOS

m

estd mudando a vida de muitas
mulheres em todo o mundo

Prometer resultados ou
apresentar um tratamento como
0 Unico eficiente para tratar uma
determinada patologia é
proibido por algumas resolugbes
profissionais como a de
medicina. Ainda assim, os
anuncios divulgam servicos de
eficiéncia duvidosa e prometem
resultados.

net_
lab

EXPOSICAO DE
PACIENTES

Algumas pegas expéem
pacientes no consultério
(inclusive menores de idade,
como no exemplo) ou em
imagens de “antes e depois”.
Além disso, fontes para a
propalada comprovagao
cientifica nao sdo
disponibilizadas.
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https://drive.google.com/file/d/1Mm9s56FpJW19ZYKzy94t5IS9r_0lkTPy/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1Mm9s56FpJW19ZYKzy94t5IS9r_0lkTPy/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1Mm9s56FpJW19ZYKzy94t5IS9r_0lkTPy/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1pXt7v6_SBAb0wYXWgAiQYCTl_N3JuC6v/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1djeZ3Zb8znpOuow_qu8veGy2ycCPLBOU/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1djeZ3Zb8znpOuow_qu8veGy2ycCPLBOU/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1djeZ3Zb8znpOuow_qu8veGy2ycCPLBOU/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/17S5ynIe_70aEeM6_ae9sXiXupmTAN62P/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/17S5ynIe_70aEeM6_ae9sXiXupmTAN62P/view?usp=sharing

OPACIDADE DA SEGMENTACAO
DO PUBLICO-ALVO

>
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OPACIDADE DA DOS ANUNCIOS

Mais de 98% dos anuncios considerados
relevantes para o estudo ndo foram
classificados como sensiveis no sistema
de antncios da Meta. Dessa forma,
apenas uma pequena amostra de
contetdos apresentam informagdes de
segmentacao disponiveis.

Entre os 25 anidncios sensiveis
encontrados (1,6% da amostra), apenas
9 (0,6%) possuem informacdes de
segmentacdo disponiveis, embora a
Meta afirme que é possivel consultar os
dados demograficos e geograficos de
anuncios desse tipo.

Nao localizamos os motivos pelos quais

essas informacgdes ndo estdo disponiveis.

Estes 16 antincios receberam até 16 mil
impressdes e a Meta recebeu até RS 1,6
mil para impulsiona-los.

1,0% sA0 ANUNCIOS SENSIVES,
MAS SEM INFORMACOES DE
SEGMENTACAO (16)

0,6% sAO ANUNCIOS SENSIVEIS COM
INFORMACOES DE SEGMENTACAO (9)

1,565 —
ANUNCIOS 98,4% sio

ANUNCIOS NAO
CATEGORIZADOS
COMO SENSIVEIS
(1.540)

net

lab
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https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=political_and_issue_ads&country=BR&media_type=all
https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=political_and_issue_ads&country=BR&media_type=all
https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=political_and_issue_ads&country=BR&media_type=all

SEGMENTAGAO DOS ANUNCIOS et

5 3 3 2

ANUNCIOS SENSIVEIS COM ANUNCIANTES ANUNCIOS SENSIVEIS COM ANUNCIANTES
DADOS DE SEGMENTAGAO DADOS DE SEGMENTACAO

0
100% gmg 87,4%

DAS IMPRESSOES FORAM FEITAS POR MULHERES DAS IMPRESSOES FORAM FEITAS POR HOMENS

o )
92,1% 58,1%
DO PUBLICO-ALVO ERAM MULHERES DE 45 ANOS OU MAIS DO PUBLICO-ALVO ERAM HOMENS DE 45 ANOS OU MAIS
10,0}
<=

100% 100%
DOS ANUNCIOS UTILIZAM IMPERSONATION DOS ANUNCIOS FORAM RECLASSIFICADOS PELA

META COMO SENSIVEIS DEPOIS DE IREM AO AR

ESTADOS QUE RECEBERAM MAIS IMPRESSOES: ESTADOS QUE RECEBERAM MAIS IMPRESSOES:

DD% SP, MG, PR, RS e BA DD% SP, RJ, MG, PR e RS

ALEM DOS 8 ANUNCIOS DAS CATEGORIAS CORPO DA MULHER E MISOGINIA PRESENTES NO SLIDE, IDENTIFICAMOS UM ANUNCIO COM DESINFORMAGAO OU PUBLICIDADE
ABUSIVA OU ENGANOSA COM INFORMAGOES DE SEGMENTAGAO DISPONIVEIS. O ANUNCIO RECEBEU ATE 999 IMPRESSOES E UM INVESTIMENTO DE ATE R$ 99,00.
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https://www.facebook.com/ads/library/?id=1842003672924371

ANUNCIOS SOBRE SAUDE
COM SEGMENTAGAO

Pelo menos 21 aniincios reproduzem o mesmo video
manipulado a partir de imagens do presidente da Anvisa,
Antonio Barra Torres, na CPI da Covid. A sobreposicdo de
audio falso é facilitada pela presenca de uma mascara
cobrindo a boca de Barra Torres.

No video editado, ele estaria dando a chancela da Anvisa

a um produto “milagroso” para emagrecimento, que seria
comercializado apenas pelo “WhatsApp de um especialista
credenciado”, cujo contato estaria disponivel na publicagéo,
que traz link para chat no aplicativo de mensagens.

Replicado em diferentes antincios, os videos também
trazem a logomarca da Globo e/ou da Anvisa.

Na versdo do antncio reproduzida, o texto do post diz que
“Nos, da ANVISA, encorajamos a todos que buscam a
diminuicdo do peso de forma saudavel a adquirir o produto
exclusivamente através dos canais regulamentados”.

net_

(RREEETLE T Brocem
@ BOMBASTICO!

-

DIRETOR DA ANVISA FALA SOBRE
“MEDICAMETNOS MILAGROSOS NA INTERNET"

#AnvisaEDetox ;
Wedo - -

® "““J;",‘.iE:,?T.'«lfqi,"‘:"‘.f;'f'l":‘F""“G
= SO EXISTE UM UNICO TRATAMENTO
RECOMENDADO PELA ANVISAE E
J VENDIDO PELO WHATSAPP."

PRINCIPAL PUBLICO-ALVO
MULHERES DE 55-64 ANOS

@ ATE 999 IMPRESSOES

ATE R$ 99 INVESTIDOS
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https://www.facebook.com/ads/library/?id=1372329663486656
https://www.facebook.com/ads/library/?id=690554196283957
https://www.facebook.com/ads/library/?id=690554196283957
https://www.facebook.com/ads/library/?id=764214135737200
https://www.facebook.com/ads/library/?id=1117553109691140
https://www.facebook.com/ads/library/?id=2559142114249092
https://www.facebook.com/ads/library/?id=903262907951077
https://www.facebook.com/ads/library/?id=2508140689359447
https://www.facebook.com/ads/library/?id=395776469581425
https://www.facebook.com/ads/library/?id=690554196283957
https://www.facebook.com/ads/library/?id=690554196283957

ANUNCIOS PARA
CRIMINALIZACAO DAS
MULHERES

Dois antincios reclassificados pela Meta como sensiveis
impulsionam o audiolivro “Manual de Bolso do Guerreiro
Nao-Esquerdista”.

O material da orientacOes sobre como pessoas conservadoras
devem argumentar com progressistas em tépicos como
racismo, drogas, armas, aborto, violéncia doméstica e
“sexualizacdo de criangas”.

Além de “demonizar a visdo dos grupos pro-aborto”, o
material trata mulheres que fazem o procedimento como
“mandantes do assassinato do proprio filho”.

Ele também nega que haja desigualdade salarial entre homens
e mulheres e alega que, “em ntimeros absolutos,

os homens sofrem mais violéncia doméstica do que as
mulheres”.

PRINGCIPAL PUBLICO-ALVO
HOMENS DE 45-54

@ ATE 999 IMPRESSOES

ATE R$ 99 INVESTIDOS

PRINCIPAL PUBLICO-ALVO
HOMENS DE 45-54

@ DE 6 A 7 MIL IMPRESSOES

ATE R$ 99 INVESTIDOS



https://www.facebook.com/ads/library/?id=342213215388478
https://www.facebook.com/ads/library/?id=913303313489315
https://www.facebook.com/ads/library/?id=913303313489315
https://www.facebook.com/ads/library/?id=342213215388478

TEMATICA DOS ANUNCIOS
CORPO DA MULHER

=)
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CORPO DA MULHER: ALVO HISTORICO DA PUBLICIDADE

Mulheres sao as principais consumidoras de produtos de beleza
e estdo mais sujeitas a pressdes estéticas.

Também sdo o grupo social historicamente responsabilizado por
tarefas de cuidado e com a satide da familia, além da sua prépria.

Isso as torna o principal publico-alvo de pecas publicitarias com este
enfoque e também faz com que sejam alvo de antincios irregulares
em plataformas online.

MERCADO

BRASIL SE DESTACA NO

CONSUMO DE BELEZAE
CUIDADOS PESSOAIS EM
TODO O MUNDO

FONTES: EUROMONITOR INTERNATIONAL E PESQUISA DOVE

SOMENTE N2

DAS MULHERES po
MUNDO SE CONSIDERAM
BONITAS

DAS

MULHERES

DIZEM SOFRER COM
PRESSOES ESTETICAS
INTENSAS

trepretand

PEE404 44
PEE404 44
44440444
400444

sk kS &S LS

teeneteene
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https://revistamarieclaire.globo.com/saude/noticia/2023/10/por-que-as-mulheres-tem-mais-depressao-e-ansiedade-do-que-os-homens.ghtml
https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/agencia-sala-de-imprensa/2013-agencia-de-noticias/releases/27877-em-media-mulheres-dedicam-10-4-horas-por-semana-a-mais-que-os-homens-aos-afazeres-domesticos-ou-ao-cuidado-de-pessoas
https://www.euromonitor.com/beauty-and-personal-care-in-brazil/report#
https://www.dove.com/br/historias-Dove/sobre-Dove/our-research.html

FXNU] N ol [o YT 0) ([0 Lol ANALISADOS TRATAVAM DE TEMAS

RELACIONADOS AO CORPO DA
MULHER EM 28 DIAS DE
CHECAGEM, ENTRE JANEIRO E
FEVEREIRO DE 2024
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SAUDE E ESTETICA: MAIOR VOLUME DE PECAS TOXICAS

ENTRE OS ANUNCIOS PROBLEMATICOS SOBRE O CORPO DA MULHER:

97,6%

PROMOVEM RISCO A SAUDE
PUBLICA OU INDIVIDUAL

42,9%

SAO CONTEUDOS COM
ALGUM TIPO DE FRAUDE
OU GOLPE

68,8%

FORAM CLASSIFICADOS
COMO DESINFORMACAO
OU PUBLICIDADE ABUSIVA
OU ENGANOSA

36,6%

REFORCAM ESTEREOTIPOS
DE GENERO, PROMOVEM
MACHISMO OU
OBJETIFICAM A MULHER

50,6%

SAO RELACIONADOS A
ESTETICA E BELEZA

38,1%

FALAM SOBRE
EMAGRECIMENTO




O\ META ADS

“O UNICO
APROVADO
PELA ANVISA”

REGISTRADO E APROVADO

REGISTRADO ¥
’ . APROVADO
Anuncios se valem da
reputacao da Anvisa para
conferir legitimidade aos
produtos vendidos.

Muitos usam recursos como
logo, fotos da fachada da
agéncia e deep fakes de
autoridades para criar
narrativas falsas e aplicar
golpes.

FALE AGORA COM UM |
ESPECIALISTAL |

Conteudos usam nome e logo da Agéncia Nacional
de Vigilancia Sanitaria e outros 6rgaos, como o
Ministério da Saude, para validar falsamente seus
produtos

USO DE IMAGENS E LOGOS

VEJA O/ MEDICAMENTO}100%|NATURAL
QUETEM|EFEITO/BARIATRICA

Também aparecem videos manipulados de
autoridades e uso de simbolos ou edificios com a
logo da Anvisa. Cenas de fabricacéo de remedios e
cientistas usando jalecos também sao empregados
para conferir legitimidade aos anuncios.
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https://drive.google.com/file/d/1rpannY7h96gTV3cS-pFZhqhFvmMLGNim/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1rpannY7h96gTV3cS-pFZhqhFvmMLGNim/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1rpannY7h96gTV3cS-pFZhqhFvmMLGNim/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1UkTWnMCM3QzUwktaRcpTcatnNVpY-cYV/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1UkTWnMCM3QzUwktaRcpTcatnNVpY-cYV/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1UkTWnMCM3QzUwktaRcpTcatnNVpY-cYV/view?usp=sharing

“RESULTADO
GARANTIDO”

Anuncios ndo seguem
normas profissionais da area
da Satde e garantem eficacia
em tratamentos duvidosos.

Muitos demonstram, ainda,
uma suposta “preocupacdo”
com a saude das clientes,
como forma de conferir
legitimidade ao anunciante.

O\ META ADS

SATISFAGAO GARANTIDA...

Venha fazer uma avaliagio pessoalmente conosco

Resultado garantido. Que em 30 dias conseguimos reduzir seu melasma em 85 a
95%

te incomoda?

Anuncios apresentam seu
tratamento como o “melhor do
mundo” e ndo apontam a fonte de
informagdes supostamente
cientificas.

... OU SEU DINHEIRO
DE VOLTA!

Hatamen pard nieiasiia
Com resultado em apenas 15 dias !!!
Método FD

RESULTADO GARANTIDO

Rostos de pacientes ilustram
campanhas que prometem resultados
em tempo curtissimo. Mas,
informagdes sobre como funcionam
estes tratamentos s&o escassas ou
inexistentes.



https://www.facebook.com/ads/library/?id=993167918300445
https://drive.google.com/file/d/1UhxVjjwNX3WfZI_-D7X5OxdUPcJKFauO/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1VhiNfpD1NzKByiNGtzh4LwaTX8Pq5btL/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1UhxVjjwNX3WfZI_-D7X5OxdUPcJKFauO/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1UhxVjjwNX3WfZI_-D7X5OxdUPcJKFauO/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1VhiNfpD1NzKByiNGtzh4LwaTX8Pq5btL/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1VhiNfpD1NzKByiNGtzh4LwaTX8Pq5btL/view?usp=sharing

BELEZA SEM
ESFORGO

634 anuncios oferecem
produtos, servicos e
tratamentos que prometem
mais beleza:
rejuvenescimento, pele sem
rugas e manchas, correcoes
de “imperfeicoes”.

Em geral, vendem produtos
sem o reconhecimento de
entidades e conselhos
profissionais competentes.

O\ META ADS

“SORO DA BELEZA”

SOROTERAPIA
SORO DA BELEZA

@ A soroterapia é uma reposi¢ao de vitaminas,
minerais, aminoacidos, anti-oxidantes e anti-
inflamatérios, diretamente na veia.

O procedimento melhora a qualidade da pele,
auxilia no processo de emagrecimento,
melasma,queda capilar e desinflamagao do

organismo, aumento de massa magra e
potencializa o sistema imunolégico.

OFERT/
ESPLECIZL

**99.99

*Valor A VISTA (a sessdo)
*Protocolo minimo 04 sessGes!

Retratado como o “soro da beleza”, o
tratamento de soroterapia € amplamente
ofertado, e promete ganho de energia,
emagrecimento, fortalecimento do
cabelo e ganho de imunidade.

VOCE NAO VAI QUERER
PERDER ESSA!

=ww g1 LIBERADO PELA A.N.V.I.S.A

¥ PAGUE NA ENTREGA!
WARECEBA AMANHA!

FALE AGORA
por WhatsApp

ANTI RUGAS 100% NATURAL
MAIS EFICIENTE QUE CAPSULAS E CREMES!

Calls to action, como “clique aqui”,
direcionam usuarias para sites externos
que podem ser portas para golpes
online. Tematicas de salde e beleza sao
frequentemente mobilizadas nesse
contexto.
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https://drive.google.com/file/d/1-dcpvxgLlELth8vOKS1Ei9vkruPCld4l/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1-dcpvxgLlELth8vOKS1Ei9vkruPCld4l/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1-dcpvxgLlELth8vOKS1Ei9vkruPCld4l/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1vsSX9mge2pIGU_701pym69db2iSNqqkG/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1vsSX9mge2pIGU_701pym69db2iSNqqkG/view?usp=sharing

“PERCA PESO,
NAO PERCA
TEMPO!”

Mais do que emagrecer,
0s anuncios atacam

também questdes
derivadas da obesidade:
divulgam produtos que
combatem a flacidez e
acabam com a celulite.

As imagens e
depoimentos que
ilustram estes temas
sdao, quase sempre, de
mulheres.

O\ META ADS

SECA MUITO

FIM DA BARIATRICA ?
* Novo método em capsulas + gotas
surpreende profissionais da area.
SECA MUITO SEM PRECISAR DE ACADEMIA OU DIETA

\

Capsulas e pilulas como “slim gota” e “sibutran”
sa0 vendidas como formas de queimar gordura
sem esforco e sem soffimento. Alguns usam
irregularmente videos e fotos manipulados de
programas jornalisticos.

net

lab

EXCESSO DE PESO
ASSOCIADO AO
SOFRIMENTO

Na semidtica da publicidade abusiva ou
enganosa sobre emagrecimento, as mulheres
magras sao sempre felizes e sorridentes. As
gordas, tristes, chorosas, abandonadas pelo
companheiro e sem perspectiva de futuro.
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https://drive.google.com/file/d/1Ntcl7VYeHt6t-XLdt2GiKy1eAN190ItA/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1iMl1y4iuiEYtjmGk16q9yUpkAT1pgb8p/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1Ntcl7VYeHt6t-XLdt2GiKy1eAN190ItA/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1Ntcl7VYeHt6t-XLdt2GiKy1eAN190ItA/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1iMl1y4iuiEYtjmGk16q9yUpkAT1pgb8p/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1iMl1y4iuiEYtjmGk16q9yUpkAT1pgb8p/view?usp=sharing

MILAGRE EM
CAPSULAS

Pecas exploram
insegurancas e atacam
patologias que
acometem mulheres.

Muitos usam
indevidamente a
imagem de pessoas
publicas e de
profissionais da saide
sem a devida
identificacao,
desrespeitando o0s
conselhos e normas
juridicas.

O\ META ADS

SAUDE iNTIMA

MELHOR FORMULA
DO BRASIL PARA A
SAUDE INTIMA

Combate e

revine Q

Tratamentos alternativos voltados a salde e
estética intima expdem mulheres a
procedimentos desnecessarios e arriscados.

Alguns sé&o fraudulentos, outros desrespeitam
normas profissionais e reproduzem esteredtipos
de género.

net

lab

PARE DE SOFRER!

NAO SOFRA MAIS
TOME 1 X AO DIA

\‘ FALE AGORA
por WhatsApp

Anuncios também exploram doenc¢as comuns
em mulheres e questbes como a menopausa.
Adotam linguagem aparentemente cientifica e
usam imagens com as quais o publico pode criar
uma identificagdo. No exemplo, um anuncio
fraudulento promete “acabar com o sofrimento”
da menopausa.
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https://drive.google.com/file/d/15TLkf9GY3ht8bbmKeAR7cXk71SPP_kGn/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/15TLkf9GY3ht8bbmKeAR7cXk71SPP_kGn/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/15TLkf9GY3ht8bbmKeAR7cXk71SPP_kGn/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1L12oTg1Jcmj4qsZF-srLHcDY7CxmczTq/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1L12oTg1Jcmj4qsZF-srLHcDY7CxmczTq/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1L12oTg1Jcmj4qsZF-srLHcDY7CxmczTq/view?usp=sharing

“DEVO TUDO
ISSO A
SOROTERAPIA”

Anuncios promovem

a Soroterapia em
tratamentos de doencas
graves, suplementagao
alimentar, entre outros.
Eles apresentam
supostos beneficios de
sua utilizacao sem a
devida fonte cientifica

e violam normas dos
conselhos de satde.

O\ META ADS

“USO E AGORA QUASE NAO

TENHO SINTOMAS

reduzir a fadiga,

Anuncios exploram condigoes de exaustao e
sobrecarga comum na vida das mulheres para
promoverem a soroterapia. Em geral, fazem
referéncia a dupla jornada enfrentada pelas
mulheres, decorrentes das responsabilidades
financeiras e domésticas, e apontam a
soroterapia como suposta fonte de energia e
vitalidade.

net.
lab

MULTIFUNCIONAL E
MILAGROSO

Soroterapia

soro da beleza

Rejuvenesalmento de pele,
cabelo e u

Programa de emagrecimento personalizade;
Agiio anti-inflamatéria para o corpe;
Poder antioxidante para uma pele radiante;
Aumento de disposicio e vitalidade;
Culdado especial para a
sadde mitocondrial.

Clique no botao abaixo e descubra
nossas condicdes especiais!

Anuncios apresentam a soroterapia como
solucéo milagrosa para uma ampla gama de
problemas. Solugdes estéticas, aumento da
disposicao e emagrecimento estao entre as
promessas propagadas nos anuncios. Sem
comprovagao cientifica, esse carater genérico e
indiscriminado da soroterapia levanta dividas
sobre a sua legitimidade.
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https://drive.google.com/file/d/1GMXeC38jpxMz59YcYHpy7ItqB-DXiqL3/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/11fwva2dSuBNl569k-xVLyKswR4gzHhEp/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1GMXeC38jpxMz59YcYHpy7ItqB-DXiqL3/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1GMXeC38jpxMz59YcYHpy7ItqB-DXiqL3/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/11fwva2dSuBNl569k-xVLyKswR4gzHhEp/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/11fwva2dSuBNl569k-xVLyKswR4gzHhEp/view?usp=sharing

TEMATICA DOS ANUNCIOS
MISOGINIA E COMBATE A
IGUALDADE DE GENERO

>
D O
Oc—



MISOGINIA E COMBATE
A IGUALDADE DE GENERO

A misoginia configura manifestacdo de 6dio, aversao ou discriminagdo
contra mulheres que se baseia apenas em caracteristicas de género. Opera
na ordem patriarcal para vigiar e fazer valer a subordina¢do feminina

(Manne, 2017).

Estudos defendem que a misoginia é a raiz do feminicicio e de problemas
como a violéncia, o abuso sexual, “a repressdo, a inferiorizacao e
discriminagdo contra a mulher” (Silva, 2023, p. 54). No entanto, ela ndo é
tipicamente enquadrada como infracdo penal.

No ambiente digital, o aumento da misoginia é preocupagdo crescente.
O anonimato e a auséncia de regulamentacao das plataformas encorajam
comportamentos misoginos.

Segundo a Central Nacional de Denuincias de Crimes Cibernéticos, da
SaferNet, o nimero de dentncias de misoginia online saltou de 961 casos
em 2017 para 28,6 mil em 2022 — ou seja, em apenas cinco anos. Este
nmero é maior do que as dentincias de xenofobia, apologia a crimes
contra a vida, racismo, LGBTfobia, intolerancia religiosa e neonazismo nas
redes.

Segundo a SaferNet, as
midias sociais sao

o principal espago para
disseminar discurso de
odio contra as mulheres,
no Brasil e no mundo.

O ranking é liderado pelo
Facebook, seguido por
TikTok, Twitter e
Instagram. O Youtube
também é destaque na
lista.



http://www.katemanne.net/down-girl.html
https://bib.pucminas.br/teses/CienciasSociais_BrunaCamiloDeSouzaLimaESilva_30430_Textocompleto.pdf
https://indicadores.safernet.org.br/index.html
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IV o [o YT 0> ([0 Ll ~ANALISADOS PROMOVEM MISOGINIA

OU ATACAM A IGUALDADE DE
GENERO EM 28 DIAS DE
CHECAGEM, ENTRE JANEIRO E
FEVEREIRO DE 2024*
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ECOSSISTEMA MASCULINISTA: A MISOGINIA ANUNCIADA "ok

PUBLICIDADE DIGITAL VOLTADA PARA HOMENS ADOTA LOGICAS DE INFERIORIZAGAO DAS MULHERES

DESENVOLVIMENTO JUDICIALIZACAO DA
PESSOAL MASCULINO AGENDA ANTIFEMINISTA

m Dos 221 antncios tdxicos analisados com contetido = Um segundo grupo de anuncios inclui orientagdes
misogino, 148 (67%) divulgam 35 manuais e foram juridicas para homens que teriam sido “vitimas” de
publicados por 50 perfis. mulheres aproveitadoras ou mal intencionadas.

m Nestes materiais, homens orientam seus pares sobre = Nestes antincios, profissionais do Direito apresentam
“como tratar as mulheres” ou como conquista-las mecanismos e estratégias de defesa em possiveis
sexual ou romanticamente. judicializacdes feitas por mulheres, adotam viés

antifeminista e acusam ex-companheiras de
alienacdo parental.

[ X
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MANUAIS E MENTORIAS DE “DESENVOLVIMENTO MASCULINO”

Diversos anuncios voltados ao
“desenvolvimento masculino” oferecem
ensinamentos por meio de manuais e cursos.

net

lab

MANUAL DO

Encontramos 35 manuais em formato e-book
sendo divulgados nesses antncios. Entre eles,
o mais referenciado é o Antiotario.

#Céd?go: fos
Homeéens

! Textos ou
DESEJO

Toms [
DESEI0

OPASSOAPASSOPARA

SEDUZIRUMA

EM 60 MINUTOS

ATCH:
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MANUAIS E MENTORIAS DE “DESENVOLVIMENTO MASCULINO” |5k

Esses manuais visam orientar os homens para que
reconhecam “mulheres de valor” e tenham postura
dominante nas rela¢des. Ensinam desde técnicas de
seducdo a como ndo cair em supostas armadilhas
femininas. Em seu contetdo e linguagem, assumem
que a maioria das mulheres sao oportunistas.

Os homens sdo tratados como “exército de
soldados” “legido” ou como “familia”.

oy Y

TWAWENTE
e

psBTINENE

AsHAME -
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4
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‘
.
S

CODIGD. - HONENS
© QUE EU SEI SOBRE AS MULHERES.
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ECOSSISTEMA DA MISOGINIA: MANUAIS net,

MASCULINISTAS E SEUS ANUNCIANTES .

Anuncios redirecionam o ptblico para sites e manuais que funcionam
como espagos coletivos de apoio mutuo e prote¢do masculina. Sdo
comunidades criadas por homens e para homens com o objetivo

de construir uma rede de troca de conhecimentos, dicas e ajuda.

E o caso do Manual do Antiotario. Este manual é promovido por
anuncios cujos conteudos dialogam com diferentes ptblicos, desde
homens que ainda ndo estdo familiarizados com discursos
masculinistas até aqueles ja mais radicalizados na pauta de género.

A analise do ecossistemna formado pelos perfis que divulgam manuais
de “desenvolvimento masculino” revela narrativas muito similares
e vocabulario semelhante, indicando que os criadores de contetido
possivelmente circulam pelos mesmos espacgos e acessam fontes
parecidas.

Os varios sites e perfis da manosfera devem ser entendidos como parte
de rede mediada de discursos e praticas misdginas, com orientacdes

ManueliTores Seis PT’ sos pargjSuperar sua E...
3 .
Textos que geram desejos SUJelt@ m No Covil@os Lobos

|
Mentalidade-Sedutor

Machode valor 9 -cédigo Alfa

Para Home
Cafajeste /)&Aﬁv Y
Como Nascefum-Cafajeste
A Verd}:le Revelada M

*—

Codigodos’'Homens 4 - Edi¢3o E...

[

Codigo dos Homgns'2 - O Manual /
—e

/ \ T

Codigo dos Homgns 1 - O Desper...

12 Mulheres Viérios Segredos

e . 2

"Mar;ﬁl “doJAntiotario

.-// " i‘i'\. Chuvad Zontatinhos .
‘\\ s \
AN

DrMm g‘u/ el s
“~\
CGo

e sistemas de crengas compartilhados (Banet-Weiser; Miltner, 2016). P ‘
[ ]
/ ./
o]y lg aster ‘Mind
O GRAFICO MOSTRA REDES QUE SE FORMAM EM TORNO DOS MANUAIS. OS PONTOS ALARANJADOS CORRESPONDEM
AOS MANUAIS, ENQUANTO 0S ROXOS SAO OS PERFIS DE ANUNCIANTES QUE OS DIVULGAM EM SEUS PERFIS.
[ ]
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https://drive.google.com/file/d/1k1CE-8Qo7ol74O0bQdlVTIRQlRz7ycr8/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1SwBH3QSwHWcCnicQ13kWvh_j8BsiU8tP/view?usp=sharing
https://www.tandfonline.com/doi/pdf/10.1080/14680777.2016.1120490

A alienagdo parental e outros temas controversos sao
abordados em antncios geralmente sem a etiqueta de
tema sensivel de interesse social.

A maioria das pecas encontradas foi impulsionada
por perfis que se apresentam como escritorios de
advocacia ou advogadas(os).

H4, também, antincios em rea¢do ao aumento de
dentuincias de mulheres sobre assédios moral e
sexual. Neles, fala-se em “falsas acusag¢des” contra
homens, motivadas por um “Judiciario claramente a
favor delas” e contra eles.

Muitos antncios contornam restri¢ées impostas
pela OAB a publicidade no exercicio da advocacia. Por
isso, apresentam o contetido como “informativo” e
“educativo”, sem oferta direta de servicos ou
estimulo a litigancia judicial.

Como pano de fundo, no entanto, podem abrir
brechas para enquadramentos que relativizam
pautas das mulheres e reforcam visoes
masculinistas e misoginas.

JUDICIALIZAGAO DA AGENDA ANTIFEMINISTA

ANUNCIOS INSTRUEM SOBRE ALIENAGAO PARENTAL E SUPOSTAS FALSAS ACUSACOES CONTRA HOMENS

“Mulheres apenas com
testemunho conseguem
prender homens
inocentes em supostos
flagrantes”.

Trecho extraido de um anuncio
impulsionado pela pagina "Joao da
Penha". Na pega impulsionada, a
suposta vitima de falsa acusacao de
assédio revela como se defender de
situagdes de injustica provocadas
por mulheres contra homens.



https://www.oab.org.br/leisnormas/legislacao/provimentos/205-2021

“LUTO DE UM
FILHO VIVO”

Anuncios divulgam
servicos de escritorios
especializados em
oferecer orientacoes
juridicas em casos de
acusacoes
supostamente indevidas
de alienacao parental.

O\ META ADS

MULHER 3D: “DIVORCIO,
DESEMPREGO E DOIS FILHOS”

HOMEM, fuja
|

de Mi%er 3D!

Um escritdrio de advocacia diz ser o
primeiro especializado em “defesa de
homens” no Brasil. O perfil usa termos
misdginos contra maes envolvidas em
casos de pensao alimenticia e alienagao
parental.

MAE CONDENADA

-

KLEBER DO ESPIRITO SANTO

x}lr

N
#h\% m I

1 Hm i

Mae condenada |
por nao permitir que pal
CONVIVA COM A FILHA
uma importante decisao!

Promovida por um escritério de advocacia, a
publicacao cita um suposto caso de uma mae
condenada por alienagao parental. O andncio
celebra a deciséo por “reforgar a importancia do
direito de convivéncia entre pais e filhos”.

net
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https://drive.google.com/file/d/19CXhyqhzEBQ28oul66Y3x0T45vNIj5pv/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1ZfaSBYsn33MVuKaopBWV1kgjvfSDpwJ6/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/19CXhyqhzEBQ28oul66Y3x0T45vNIj5pv/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/19CXhyqhzEBQ28oul66Y3x0T45vNIj5pv/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1ZfaSBYsn33MVuKaopBWV1kgjvfSDpwJ6/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1ZfaSBYsn33MVuKaopBWV1kgjvfSDpwJ6/view?usp=sharing

“INOCENTES
INJUSTICADOS”

Oferta de manual e
consultoria para
homens se livrarem de
falsas acusacoes,
afirmando que as
mulheres estao sempre
em vantagem do ponto
de vista juridico em
questdes matrimoniais.

O\ META ADS

“FALSAS ACUSAGCOES”

N

@onsultoria
i

Qual é a vantagem de casar hoje? S SEASEENEREN racao
A gente ainda pode sonhar com . palakd
familia?

A
H~lenacao

g | Parental

,‘ suarda
C 'M[wr'\\\]uf,l
e Falsas

ad(LOES

.

naldino 11

“}""*‘_{i;’;}\(,§

Anuncio oferece consultoria juridica para
homens. Afirma que o casamento traz
prejuizos aos homens visto que as
mulheres sdo as "autoridades do lar" e
podem articular falsas acusagdes quando
contrariadas.

ORIENTAGCAO PARA
“HOMENS DE BEM”

ATE 807% DAS

ACUSAGOES DE

ASSEDIO SAD
FALSAS

Alegando que até 80% das acusacoes de
assedio feitas por mulheres sao falsas, o perfil
Joao da Penha comercializa o e-book "Os
inocentes injusticados" para orientar os "homens
de bem".
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https://drive.google.com/file/d/1GW-zuvU1C1UavS9aXEO3FMFGcTCdfsWu/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1HOLA5QgkOtnU_D050ZS669rw9ASOi71x/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1GW-zuvU1C1UavS9aXEO3FMFGcTCdfsWu/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1GW-zuvU1C1UavS9aXEO3FMFGcTCdfsWu/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1HOLA5QgkOtnU_D050ZS669rw9ASOi71x/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1HOLA5QgkOtnU_D050ZS669rw9ASOi71x/view?usp=sharing

IMPLICACOES
E DANOS




FISICOS, SIMBOLICOS, ESTRUTURAIS: el
OS DANOS AS MULHERES |

® a S a a z
LAY PREJUIZOS A SAUDE FISICA é‘: IMPACTOS FINANCEIROS ' DANOS PSICOLOGICOS

Uma vez que as mulheres ja estao 79% das mulheres brasileiras A exposicdo constante a mensagens
entre os brasileiros mais propensos a foram vitimas de fraudes que propagandeiam ideais de
desenvolver transtornos ligados financeiras envolvendo pagamentos perfeicdo e esteredtipos de género
aimagem corporal e a alimentacdo, a com PIX em 2022. Expostas a pode ser um gatilho de problemas
venda de tratamentos sem eficécia, andncios enganosos, elas estdo de autoestima, ansiedade,
promovidos de forma irresponsavel mais vulneraveis e podem terminar depressao e outros transtornos
pode apresentar riscos a saude das empregando parte consideravel de psicoldgicos e de satide mental.
mulheres. seus rendimentos em produtos

ineficientes, golpes ou fraudes.


https://oglobo.globo.com/saude/medicina/noticia/2023/05/homem-ou-mulher-jovem-ou-idoso-novo-estudo-mostra-o-perfil-de-quem-e-mais-vulneravel-aos-transtornos-alimentares.ghtml
https://oglobo.globo.com/saude/medicina/noticia/2023/05/homem-ou-mulher-jovem-ou-idoso-novo-estudo-mostra-o-perfil-de-quem-e-mais-vulneravel-aos-transtornos-alimentares.ghtml
https://oglobo.globo.com/saude/medicina/noticia/2023/05/homem-ou-mulher-jovem-ou-idoso-novo-estudo-mostra-o-perfil-de-quem-e-mais-vulneravel-aos-transtornos-alimentares.ghtml
https://portalods.com.br/noticias/janeiro-branco-desigualdade-de-genero-tambem-afeta-saude-mental/
https://oglobo.globo.com/patrocinado/dino/noticia/2023/05/saude-mental-no-brasil-pais-tem-3o-pior-indice.ghtml
https://revistamarieclaire.globo.com/violencia-de-genero/noticia/2023/08/mulheres-brasileiras-vitimas-golpes-financeiros-como-se-proteger.ghtml

OBSTACULOS A IGUALDADE

DE GENERO

Antuncios veiculados na Meta perpetuam
desigualdades de género e incentivam a
judicializa¢do da agenda antifeminista.

Um aspecto critico é a presenca de andncios
com intuito de desacreditar mulheres e
orientar homens em casos de agressao,
assédio ou discriminacdo. As pecas
distorcem os fatos, deliberadamente, para
favorecer narrativas contrarias aos direitos
da mulheres.

Ao colocar em xeque a legitimidade das
reivindicacOes por igualdade das mulheres,
os anuncios dificultam o avanco da agenda
feminista e fortalecem desigualdades de
género no sistema judicial.

' COMBUSTIVEL PARA A MISOGINIA

FISICOS, SIMBOLICOS, ESTRUTURAIS:
OS DANOS AS MULHERES

A publicidade téxica voltada as mulheres contribui
para torna-las mais vulneraveis e prepara o
terreno para a atuagao de grupos masculinistas

e misdginos.

Em paralelo, os contetidos segmentados para
homens nos antncios, sob a roupagem de
“desenvolvimento masculino”, normalizam a
estigmatizacdo e o desrespeito as mulheres. Com
frequéncia, as tratam como objetos sexuais e
reforcam papéis de género e nogoes de
inferioridade.

Avioléncia psicoldgica ou moral que deriva destes
comportamentos alimenta um continuum de
violéncias que mantém a mulher no lugar de vitima
da misoginia e de comportamentos machistas

(Segato, 2021; Lagarde, 2012).
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https://www.scielo.br/j/cpa/a/zBCLx8zDr36J49x9DVfxnFK/?format=pdf&lang=pt
https://generoymetodologias.org/recursos-metodologicos/publicaciones/el-feminismo-en-mi-vida-hitos-claves-y-topias/

DANOS SOCIAIS E ESTRUTURAIS:
OUTROS GRUPOS AFETADOS
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IMPACTOS DA PROPAGAGAO E MONETIZAGAO DE CONTEUDOS NOCIVOS PARA ALEM DAS MULHERES

EMPRESAS E MARCAS LEGITIMAS PROFISSIONAIS E ENTIDADES

Empresas e marcas vinculadas a andncios enganosos ou produtos
fraudulentos tém a sua reputacao e credibilidade seriamente
comprometidas. Isso pode resultar em perda de confianca dos
consumidores, queda nas vendas e danos a imagem da empresa no
mercado.

Profissionais de saude, de direito e conselhos reguladores enfrentam
desafios significativos frente a ampla gama de anuncios fraudulentos e
irregulares, o que gera, inclusive, custos financeiros. Produtos e
tratamentos sem comprovacao cientifica, curas milagrosas ou
informacdes médicas imprecisas colocam em risco a saude dos
consumidores e geram desconfianca do publico em relacao a
informacoes de saude legitimas.

FIGURAS PUBLICAS VEICULOS DE COMUNICACAO E OUTRAS MIDIAS

Figuras publicas frequentemente s&o associadas a produtos ou servigos
que se revelam problematicos e fraudulentos. Pessoas famosas cuja
imagem é usada em anuncios falsos e deep fakes ja relatam que isso
afeta negativamente sua carreira e imagem publica, com consequentes
danos fisicos, financeiros e psicolégicos.

Veiculos de comunicacao e anunciantes que respeitam as regras
éticas e legais em suas campanhas publicitarias também s&o vitimas
desse cenario de fraudes e golpes em anuncios veiculados na Meta.
Anuncios toxicos podem minar a confianga do publico no mercado como
um todo e ainda prejudicam a livre concorréncia no mercado
publicitario.
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O QUE FAZER?




POSSIVEIS DESDOBRAMENTOS

REDUZIR ASSIMETRIAS NA PUBLICIDADE

Reduzir desequilibrios no mercado e outras implicagbes ao direito a livre
concorréncia, avaliando caminhos para o enforcement da norma legal
brasileira a todas as midias de veiculacao de publicidade, inclusive as
midias sociais.

A falta de aplicagéo do arcabouco legal e autorregulatério (Conar) a todo o
mercado publicitario no Brasil prejudica canais de midia e anunciantes
que seguem as normas obrigatorias.
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ACIONAR CONSELHOS PROFISSIONAIS

Fortalecer mecanismos de controle e fiscalizagao, em ambientes
online, de Conselhos profissionais (como CFM, CFO, CFP, Coffito e
OAB, entre outros), para coibir infragées a seus codigos de ética e
normas de conduta profissional quanto a divulgacéo e patrocinio de
publicidade.

E relevante, também, promover, medidas educativas para
profissionais legitimos que impulsionam conteudo.

MODERACAO DE CONTEUDO PUBLICITARIO

Investir em equipes de moderacao e ampliar o uso de sistemas
automatizados, ja adotados por plataformas digitais, tecnicamente
capazes de identificar parte dos anuncios ilegais antes de sua
veiculagdo. E o caso de pegas com uso indevido de logomarcas
registradas.

Quanto a oferta de medicamentos e terapias, pode ser incorporada a
vinculagéo do anuncio a confirmagao de permissao da Anvisa.

CONSCIENTIZAR ATORES ECONOMICOS E SOCIAIS

Somar esforcos em favor do enforcement da legislagéo de publicidade
as plataformas digitais, por meio da conscientizagéo de pessoas e
organiza¢des que sdo prejudicadas pela falta de aplicacdo das normas
brasileiras. E o caso de laboratdrios farmacéuticos, empresas que vendem
espaco publicitario, celebridades, profissionais liberais e Conselhos
profissionais.




POSSIVEIS DESDOBRAMENTOS

RESPONSABILIZAR INTERMEDIARIOS

Reforgar a compreensao de que as plataformas digitais s&o entes ativos
na promocao de publicidade online, dando relevancia a
responsabilidade dos intermediarios quanto a andncios calcados em
comportamentos téxicos de dificil enquadramento legal, hoje. E o
caso de abordagens misdginas, da injuria de género e da exploragao de
vulnerabilidades psicossociais, com potenciais danos morais e
econdémicos.
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ESTIMULAR A PESQUISA INDEPENDENTE

Estabelecer politicas de acesso aos dados das plataformas digitais
para pesquisadores brasileiros é fundamental para a pesquisa critica
e independente — uma das poucas formas disponiveis para a
fiscalizagao permanente focada no interesse social. As plataformas
tendem a dificultar esse trabalho, com a opacidade e as restricdes nos
dados disponibilizados em bibliotecas publicas.

ARTICULAR AGOES COM A SENACON E A ANVISA

Aplicar medidas de controle ¢ de reducao de danos, em articulagéo
com érgaos publicos de areas afetadas por anuncios téxicos, como a
consumerista e a vigilancia sanitaria. A Anvisa pode ajudar a definir
regras vinculativas as plataformas para veiculagdo de anuncios de
medicamentos e terapias. Além disso, achados desta pesquisa
convergem com a atuagao recente da Senacon quanto ao Direito
Econdémico e do Consumidor.

PROMOVER AUDIENCIAS PUBLICAS E WORKSHOPS

Aprofundar o recorte especifico da regulagao publicitaria nas
plataformas no atual debate regulatério, em face a violagao de direitos
difusos e ao alto potencial de gerar danos econémicos e morais as
mulheres.

Também recomenda-se a promogéo de oficinas de qualificacao para a
producdo de conteudo legitimo sobre temas sociais controversos de
relevancia para as mulheres.




QUAL O TAMANHO
DESSE PROBLEMA?




O MODELO DE NEGOCIOS DAS PLATAFORMAS

META E GOOGLE: AS MAIORES EMPRESAS DO RAMO

0 faturamento com anuncios publicitarios é a principal fonte de financiamento das plataformas. Sem a devida transparéncia, nao
é possivel saber qual percentual desses valores advém de antincios problematicos, irregulares ou mesmo criminosos.

RECEITA TOTAL DA META 2023 RECEITA TOTAL~DA =
134,9 BILHOES DE DOLARES 305,6 BILHOES DE DOLARES

97,8%
PUBLICIDADE
DIGITAL

2,2%

OUTROS

FONTE: META REPORTS FOURTH QUARTER AND FULL YEAR FONTE: DISTRIBUTION OF GOOGLE SEGMENT REVENUES FROM
2023 RESULTS (META INVESTOR RELATIONS, 2024) 2017 TO 2023 (STATISTA, 2024)
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https://www.statista.com/statistics/277123/internet-companies-revenue/
https://www.statista.com/statistics/277123/internet-companies-revenue/
https://www.statista.com/statistics/266206/googles-annual-global-revenue/
https://www.statista.com/statistics/266206/googles-annual-global-revenue/
https://www.statista.com/statistics/1093781/distribution-of-googles-revenues-by-segment/
https://www.statista.com/statistics/1093781/distribution-of-googles-revenues-by-segment/
https://www.statista.com/statistics/271258/facebooks-advertising-revenue-worldwide/
https://investor.fb.com/investor-news/press-release-details/2024/Meta-Reports-Fourth-Quarter-and-Full-Year-2023-Results-Initiates-Quarterly-Dividend/default.aspx
https://investor.fb.com/investor-news/press-release-details/2024/Meta-Reports-Fourth-Quarter-and-Full-Year-2023-Results-Initiates-Quarterly-Dividend/default.aspx

O TAMANHO DA (OPACIDADE NA) PUBLICIDADE DIGITAL nel

INVESTIMENTO EM MfDIAS DIGITAIS JA SUPERA MAS V3 DESSE INVESTIMENTO E~ )
TODAS AS OUTRAS MIDIAS NO BRASIL COMPLETAMENTE OPACO E NAO-AUDITAVEL

R$ 32,4 BILHOES oty

TAMANHO DO MERCADO DE PUBLICIDADE DIGITAL NO BRASIL EM 2022

AUMENTO DE 11% 57%

NO 1° SEMESTRE DE 2023 EM RELACAO AO MESMO PERIODO DE 2022 VIA AGENCIAS

FONTE: KANTAR IBOPE MEDIA - ADVERTISING INTELLIGENGE - PROJECOES IAB (2022 E 2023)

A titulo de comparacdo, segundo o Cenp (Férum da Autorregulagio Em 2022, segundo o Interactive Advertising Bureau (IAB
do Mercado Publicitario), a publicidade auditada em todos os meios Brasil), 33% da publicidade digital foi negociada diretamente
de comunicagdo teria movimentado R$13,6 bilhdes no mesmo ano. com as plataformas, reunindo toda sorte de anunciantes, desde

profissionais liberais legitimos até fraudadores.
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https://iabbrasil.com.br/pesquisa-digital-adspend-2022/
https://iabbrasil.com.br/pesquisa-digital-adspend-2022/
https://iabbrasil.com.br/pesquisa-digital-adspend-2022/
https://iabbrasil.com.br/pesquisa-digital-adspend-2023-h1/
https://www.meioemensagem.com.br/midia/cenp-meios-aponta-movimento-de-r-136-bilhoes-ate-setembro

PROJEGOES DA INDUSTRIA DA et
FRAUDE PUBLICITARIA ONLINE

Existem estudos que identificam que as fraudes
publicitarias representam mais que 10% do
mercado digital.

Na verdade, ja poderia ser superior a 30% de
acordo com o cenario mais pessimista
desenhado pela World Federation of Advertisers
(WFA), que assume fazer previsoes
conservadoras.

A projecdo mais pessimista é que, em 2024, a
fraude em anuncios movimenta 140 bilhoes de
dolares anuais (3 vezes mais do que o trafico de
drogas).

FONTE: COMPENDIUM OF AD FRAUD KNOWLEDGE FOR MEDIA
INVESTORS (WFA & THE ADVERTISING FRAUD COUNCIL, 2016)

Total projected ad fraud ($ billions)
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Source: Industry projections based on growth of digital media market and possible scenarios for ad fraud growth
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https://wfanet.org/knowledge/item/2016/06/03/Compendium-of-ad-fraud-knowledge-for-media-investors
https://wfanet.org/knowledge/item/2016/06/03/Compendium-of-ad-fraud-knowledge-for-media-investors

Este contetdo é confidencial. E proibida a divulgago, netlab@eco.ufrj.br
compartilhamento e uso em publicacdes de qualquer natureza

por terceiros que ndo sejam autorizados diretamente.




